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Gehen wir es doch gemeinsam an!
eyebizz bietet seit mehr als zwei Jahrzehnten Weiterbildung, Information, aktuelle Marktereignisse, Tipps und Anre-
gungen, Meinungen, Trends und Technologien. Ob als Magazin, Online-Portal, über Social Media, in Webinaren oder 
bei Events: Wir geben als reichweitenstärkste Medienmarke für die Kommunikation in der Augenoptik einen Ausblick 
mit Perspektive und holen unsere Freunde, Fans und Follower auf allen Plattformen ab.

Für mich als Chefredakteur und Herausgeber der eyebizz ist es gar nicht so wichtig, auf welchem Weg sich unsere 
Leserinnen, Leser, Zuschauer und -hörer und Besucherinnen über die Augenoptik und die Neuigkeiten der Branche 
informieren, wo sie sich die Produkt-Innovationen, die neuen Kollektionen und Entwicklungen aneignen, die für das 
tägliche Geschäft und für ihren unternehmerischen Erfolg relevant sind: Hauptsache, es läuft über einen eyebizz-Kanal!

Unsere neuen Möglichkeiten unter dem Dach von partnerauge und die damit verbundene nochmals erhöhte Reichweite 
und Aufmerksamkeit spielen unserer Idee in die Hände: Wir möchten plattformübergreifend Geschichten erzählen und 
die wesentlichen Informationen für erfolgreiche Augenoptiker auf unterschiedlichen Wegen transportieren – hierzu 
nutzen wir sowohl die entstandenen Synergien als auch unsere bewährten Kanäle. 

Wichtig ist mir persönlich, dass Sie als unsere Branchenpartner immer einen größtmöglichen Nutzen aus unseren 
Veröffentlichungen und Angeboten ziehen können. Lassen Sie uns gerne gemeinsam überlegen, wir wir Ihre Story, Ihr 
Produkt, Ihre Kommunikation reichweiten- und aufmerksamkeitsstark platzieren und aussteuern können. 

Wir legen einen großen Wert auf eine saubere journalistische Arbeit, die unseren Leserinnen und Lesern einen mög-
lichst einfachen Zugang zur Branche gewährleistet. „Qualität kommt von Qual“ pflegte Wolfgang Schneider, der 
Sprachpapst, zu sagen, und dabei solle die Qual beim Autor, Redakteur, Moderator, Social-Media-Manager etc. liegen. 
Das beherzigen wir jeden Tag, den wir für Sie da sind!

Wir wissen, was die Augenoptikerinnen und Augenoptiker, was die Industrie und alle Branchenangehörige da drau-
ßen imstande zu leisten sind. Wir wissen, worauf Sie sich konzentrieren müssen, um das tagtäglich zu beweisen. Wir 
begleiten Sie dabei mit der Überzeugung, dass wir Ihnen die Leitplanken setzen, Türen öffnen und letztlich den Weg 
zum Erfolg ebnen können. Machen wir uns gemeinsam auf diesen Weg!

Ihr Ingo Rütten, eyebizz Chefredakteur & Herausgeber

Chefredakteur & Herausgeber 

Ingo Rütten

Tel: +49 (0) 2161 9171 849  
chefredakteur@eyebizz.de  

Augenoptikermeister, ehemaliger ZVA-Sprecher, 
dann Chefredakteuer und Verlagsleiter bei einem 
augenoptischen Fachverlag, CEO der partnerauge 
GmbH, perfekt vernetzt in der Branche, seit 2025 
Herausgeber der eyebizz. 

Redakteurin  
Print und Online

Patricia Perlitschke

Tel: +49 (0) 6221 7252 210 
perlitschke@eyebizz.de 

Patricia Perlitschke kennt die Branche seit etlichen 
Jahren seit ihrer Zeit als Augenoptikerin und noch 
besser, seitdem sie Redakteurin für Augenoptik-
Fachpublikationen ist - seit 2016 bei eyebizz, mit 
der Homebase in Heidelberg.

Anzeigenleitung  

Corinna Benner 

Tel: +49 (0) 2129 92 87 92 
anzeigen@eyebizz.de

Auch nach 25 Jahren in der Verlags- und Medien
branche hat sich Corinna Benner als Vertriebs-
verantwortliche einen frischen Blick auf die 
Kommunikationsmöglichkeiten bewahrt. Erfahrung 
macht neue Impulse möglich! 

eyebizz Team

Grafikleitung  
und Disposition

Ulrike Dahlmanns

Tel: +49 (0) 2161 9172 770 
u.dahlmanns@partnerauge.de 

Ulrike Dahlmanns arbeitet mit positiver und kreativer 
Grundhaltung im Bereich Grafik und Design. Ihre 
langjährige Erfahrung in der Magazinerstellung und 
-abwicklung bringt sie zusätzlich in die Beratung der 
Kundinnen und Kunden ein.
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 – Ausblick mit Perspektive

eyebizz ist das medienübergreifende Magazin für Fachleute in der Augenoptik, das sowohl traditionell als auch digi-
tal Maßstäbe setzt. Unsere Leserinnen und Leser – leidenschaftliche Augenoptiker und Branchenexperten – erhalten 
von unserem erfahrenen Redaktionsteam auf allen Kanälen aktuelle Informationen, innovative Lösungen, spannende 
Personalien und praxisnahe Inspirationen. Ob als gedrucktes Magazin oder ePaper, digitales Web-Portal, auf Social 
Media, in Webinaren oder bei Events: eyebizz ist da, wo sich die Zukunft der Augenoptik formt. 

Magazin: Sechs Mal im Jahr erreicht das eyebizz Magazin 

Unternehmen der Augenoptik, deren Entscheider und Mit-

arbeitenden in Deutschland und darüber hinaus mit einer 

Auflage von knapp 10.000 Exemplaren pro Ausgabe. Ein 

Medium, das Trends setzt, Entwicklungen beleuchtet und 

den Puls der Branche misst.

eyebizz Events & Webinare: Die eyebizz Conference setzte 

neue Akzente als Event und Wissensplattform– das ermu-

tigt uns, neue Formate zu planen. Als Verlängerung der 

Magazin-Themen oder als Stand-Alone haben sich unsere 

Webinare bereits bewährt, die in einer modernen und inter-

aktiven Form Diskussionen und Weiterbildung ermöglichen 

und die Zielgruppe noch einmal an anderer Stelle erreichen. 

eyebizz Portal – aktuell und vielseitig: Jeden Tag liefert 

eyebizz.de die aktuellen Nachrichten, die die Branche 

bewegen. Mit durchschnittlich knapp 50.0000 Page 

Impressions pro Monat ist die eyebizz-Website eine zen-

trale Anlaufstelle für die Augenoptik und deren Communi-

ty. Ideal ergänzt wird das durch den Stellenmarkt eyebizz 

Jobs, der die Karrieren von morgen formt.

Social Media – immer nah am Geschehen: Ob LinkedIn, 

Instagram oder Facebook – eyebizz bietet Updates und 

News für noch mehr Reichweite und Vernetzung.

Immer informiert – der eyebizz Newsletter: Jeden Mitt-

woch erhalten rund 6.200 Abonnenten und Abonenntin-

nen die interessantesten und meistgefragten Nachrichten 

der Woche kompakt in ihr Postfach. News für alle, die am 

Puls der Zeit bleiben wollen.

eyebizz Jobportal: Ob Augenoptiker, Führungskräfte 

oder AußendienstmitarbeiterInnen – unser Jobportal ist 

die erste Adresse für alle, die ihr Unternehmen mit den 

richtigen Talenten voranbringen wollen.

eyebizz ist der perfekte Partner an Ihrer Seite, 
um immer einen Schritt voraus zu sein.

    Ve r b r e i t e t e  A u f l a g e :  9 . 5 0 0  E xe m p l a r e
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AUSGABE EXTRA Design Specials Sonderthemen Anzeigen-
schluss

Druck- 
unterlagen-

schluss

Erscheinungs-
termin Messen

1/26 Innovationen,  
Trends, Messen

Downsizing:  
Small is beautiful

Start 2026:  
Shopping Guide

12.12.2025  
(Fr)

17.12.2025  
(Mi)

05.01.2026 
(Mo)

opti München, 
Interlook 

 Dortmund, 
MIDO Mailand

2/26 Sport & Kontaktlinse I want to ride my Bike 
(Sport & Zweirad)  Sonnenschutz 19.02.2026 

(Do)
26.02.2026  

(Do)
19.03.2026  

(Do)
100 % optical, 

London

3/26 Brillenglas Drama, Baby!  
Die neue Opulenz Werkstatt

15.04.2026 
(Mi)

22.04.2026  
(Mi)

13.05.2026  
(Mi)

4/26 Augengesundheit Coole Looks  
für Bambini Künstliche Intelligenz 11.06.2026 

(Do)
18.06.2026  

(Do)
09.07.2026  

(Do)

5/26
Verkaufsraum  
Ausstattung und 
Beratungstools 

Ombré-Look eyebuzz-Award und 
Messeherbst

13.08.2026 
(Do)

20.08.2026  
(Do)

10.09.2026  
(Do)

SILMO  
Paris, Sicht-

kontakte

6/26 Geschäftsmodelle 
(der Zukunft) Bock auf Winter Smart Glasses 15.10.2026 

(Do)
22.10.2026  

(Do)
12.11.2026  

(Do)
Trendforum, 

Berlin

1/27 Innovationen,  
Trends, Messen Must Haves 2027 Start 2027:  

Shopping Guide
10.12.2026 

(Do)
17.12.2026  

(Do)
14.01.2027 

(Do)

opti München, 
Interlook 

 Dortmund, 
MIDO Mailand

Themen und Termine

Seit vielen Jahren und auch 2026 
unterstützen wir Start-ups  
gemeinsam mit der SILMO.  

Award
2026
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eyebizz ist Ihr Magazin für aufmerksamkeitsstarke Werbung. 
Sie haben das Format – wir haben die richtige Größe und 
Platzierung für Sie!

Heftformat:	 230 mm breit x 300 mm hoch

Beschnittzugabe: 	 Alle Anschnittformate zzgl. 3 mm

Textabstand: 	 mindestens 13 mm vom Bund und  
8 mm vom Rand

Platzierungszuschlag: 	 Plus 10 % bei Sonderplatzierung und 
garantierter Positionierung im Heft  
(nicht rabattfähig).  
Farbe/Anschnitt: kein Zuschlag

Titel U1	 6.400,– EUR

U2	 5.400,– EUR

U3	 5.400,– EUR

U4	 5.900,– EUR

Banderole	 5.700,- EUR

Gatefolder	 9.800,- EUR

 Te c h n i s c h e  A n g a b e n

 T i te l -  u n d  U m s c h l a g s e i te n

Formate und Preise: Anzeigen

 W i r  b i e te n  I h n e n  f ü r  2 02 6 

N E U E  F O R M AT E  u n d  

u nve rä n d e r te  P re i s e

1/1 Seite 	 Anschnittformat	 230	 x	 300 mm	  5.290,–	 EUR	
 	 Satzspiegelformat	 200	 x	 278 mm

1/2 Seite hoch	 Anschnittformat	 110	 x	 300 mm	  2.990,–	 EUR	
 	 Satzspiegelformat	 98	 x	 278 mm

1/2 Seite quer	 Anschnittformat	 230	 x	 142 mm	  
	 Satzspiegelformat	 200	 x	 128 mm

1/2 Juniorpage 	 Anschnittformat	 149	 x	 210 mm	  
	 Satzspiegelformat	 137	 x	 196 mm

1/3 Seite hoch	 Anschnittformat	 76	 x	 300 mm	  2.180,–	 EUR	
 	 Satzspiegelformat	 64	 x	 278 mm

1/3 Seite quer	 Anschnittformat	 230	 x	 106 mm	  
	 Satzspiegelformat	 200	 x	 92 mm

1/3 Juniorpage 	 Anschnittformat	 132	 x	 174 mm	  
	 Satzspiegelformat	 120	 x	 160 mm

1/4 Seite hoch	 Anschnittformat	 61	 x	 300 mm	 1.750,–	 EUR	
 	 Satzspiegelformat	 49	 x	 278 mm

1/4 Seite quer	 Anschnittformat	 230	 x	 80 mm	  
	 Satzspiegelformat	 200	 x	 66 mm

1/4 Juniorpage 	 Anschnittformat	 110	 x	 148 mm	  
	 Satzspiegelformat	 98	 x	 134 mm

Shopping Guide	 Anschnittformat	 140	 x	 140 mm	 1.500,–	 EUR

Ihre Ansprechpartnerin für alle Fragen rund um Ihr Marketing mit eyebizz: 
Corinna Benner: +49 2129 92 87 92 / anzeigen@eyebizz.de

 Fo r m a te
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eyelights    1/1 Seite   
bis 5 Bilder, Logo, Webadresse, max. 3.000 Zeichen Text� 2.300,–  EUR

eyelights    1/2  Seite 
bis 3 Bilder, Logo, Webadresse, max. 1.500 Zeichen Text� 1.400,–   EUR

eyelights    1/4  Seite 
1–2 Bilder, Logo, Webadresse und max. 600 Zeichen Text� 750,–   EUR
 
Alle angegebenen Preise in EUR zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer. AE-Provision ist bei  
Advertorials und Promotions nicht abzugsfähig.

eye l i g h t s  /  Ad ve r to r i a l s Druckunterlagenschluss für Advertorials ist der jeweilige Anzeigenschluss
termin. Druckunterlagen können ausschließlich in folgenden Formaten 
verarbeitet werden: Bilder als druckfähige JPG-Dateien, Texte erzeugt aus den 
gängigen Programmen als DOC-, RTF-, ODS-, oder TXT-Datei, Logos als EPS/AI. 
Anzeigenvorlagen oder PDFs können hier nicht verwendet werden.

Advertorials und Beilagen
B e i l a g e n

E i n h e f te r

Teilauflagen auf Anfrage 	 bis 30 g                     pro Tausend   / 320,–� EUR

Format max. 223 x 295 mm	 bis 50 g                     pro Tausend   / 350,–� EUR

Einheftung jeweils	 2 Seiten		                                      4.900,–� EUR

am Bogenanfang	 4 Seiten		                                      6.400,–� EUR

	 6 Seiten		                                      7.800,–� EUR

	 8 Seiten		                                      8.900,–� EUR

Lieferbedingungen / Muster: Beilagen, Beihefter und Beikleber müssen so  
beschaffen sein, dass eine manuelle Aufbereitung entfällt. Dies kann 
insbesondere bei Querformaten der Fall sein. Technische Kosten werden ggf. in 
Rechnung gestellt. Für Beilagen, Beihefter und Beikleber ist ein verbindliches 
Muster oder ein Layout mit Größen- und Gewichtsangaben wünschenswert.

Die eyelights werden automatisch zusätzlich online auf eyebizz.de in die 
entsprechende Rubrik gestellt – ohne zusätzliche Kosten. 
Für begleitende Exklusiv-Webinare zum Advertorial über partnerauge gelten 
Sonderpreise (siehe Webinare, Seite 10).

Mengen- und Malstaffel:	 2 Seiten 	 5 % 	  oder	 4 x  5 %

	 4 Seiten	 10 % 	  oder	 6 x  8 %

	 6 Seiten	 15 % 	  oder	 12 x 10 %

	 12 Seiten	 20 % 	  oder	 24 x 15 %

Es ist der Preis für eine Anzeige ausgewiesen, gültig ab der ersten Schaltfrequenz. 
Alle genannten Prozente beziehen sich jeweils auf einen Abnahmezeitraum von  12 Monaten.

2 
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gloryfy unbreakable produziert seit 2011  

unzerbrechliche Brillen aus dem patentierten  

Gießharz NBFX. Die Marke von Gründer  

Christoph Egger hat sich von einem klassischen 

Start-Up zu einem Hightech-Brillenproduzenten, 

mit eigener Produktionsstätte in Österreich,  

entwickelt. Auf der OPTI 2025 in München 

(Stand C2.411) feiert die, von Endkonsumenten 

und Handel schon jahrelang heiß ersehnte,  

gloryfy KIDS Kollektion Weltpremiere!

„Ungefähr jedes fünfte Kind in Deutschland benötigt eine 

Sehhilfe*. Unsere Kinderbrillen garantieren kleinen Entde-

cker:innen bei Spiel und Spaß mehr Komfort und Schutz als 

jede andere Kinderbrille.“, so gloryfy-Gründer Christoph 

Egger. Uzerbrechliche Rahmen und Gläser schützen zuver-

lässig die empfindlichen Kinderaugen und bedeuten für 

Eltern weniger Sorgen und für Kinder maximale Freiheit. 

„Wir sind extrem stolz nach langer Entwicklungszeit endlich 

unsere Kinderbrillen zu präsentieren. Die vielen klaren 

Mehrwerte unserer unzerbrechlichen Brillen, die bereits 

hunderttausende Erwachsene so an unseren Brillen wert-

schätzen, werden auch die Kleinsten (und ihre Eltern) 

begeistern“, so Max Egger, ältester Sohn des Firmengrün-

ders Christoph Egger.

Mit der neuen gloryfy KIDS Kollektion präsentiert der 

österreichische Brillenhersteller unzerbrechliche Kinder-

brillen, die speziell für die Bedürfnisse der Jüngsten entwi-

ckelt wurden. Sie bieten maximalen Schutz, Komfort und 

ein stylisches Design, das Kinder lieben werden. Dank des 

flexiblen und federleichten Materials sind die gloryfy KIDS 

WELTNEUHEIT: Die gloryfy KIDS Kollektion ist da!

Brillen so bequem, dass Kinder sie kaum spüren – perfekt 

für lange Tage voller Spiel und Spaß. Gleichzeitig sorgt die 

kindgerechte Nasenauflage zusammen mit den individuell 

anpassbaren Bügeln (patentierte INCLINOX Technologie) 

für einen optimalen Sitz. Für besonders aktive Kinder bietet 

ein abnehmbares Brillenband (gloryfy KIDS Strap – Zube-

hör für Youngstar Modelle) zusätzlichen Halt – selbst bei 

den wildesten Abenteuern.

Die Kollektion ist in zwei Größen erhältlich: Youngstar für Kin-

der von 4 bis 8 Jahren und Rockstar für die Altersgruppe 8 bis 14 

Jahre. Beide Größen bieten jeweils zwei Modelle in drei angesag-

ten Farben. Zusätzlich sorgt das im Lieferumfang enthaltene 

gloryfy KIDS Bag mit coolen Sammel-Patches für Begeiste-

rung. Kinder können die Patches mit Klettverschluss auf den 

Beutel anbringen und mit Freunden tauschen – ein echter Hin-

gucker und Spielspaß in einem. Auch in Sachen Glas-Technologie 

setzt gloryfy neue Maßstäbe und bietet spezielle Myopie-

Management-Gläser. Diese Hightech-Gläser wurden speziell 

zur Kontrolle des Fortschreitens von Kurzsichtigkeit bei Kindern 

entwickelt. Es ist wissenschaftlich erwiesen, dass, wenn der peri-

phere Teil des Bildes vor die Netzhaut projiziert wird, die Verlän-

gerung der axialen Länge des Augapfels verhindert wird. Das 

innovative Design der Gläser nutzt das Prinzip der peripheren 

Defokussierung, das am meisten akzeptierte Modell ist, um das 

Fortschreiten der Myopie zu stoppen. gloryfy Myopie-Manage-

ment-Gläser zeichnen sich durch eine symmetrische und kon-

zentrische Dioptrienverteilung aus, die die periphere Netzhaut, 

in der sich die Zellen befinden, die die Entwicklung der Myopie 

steuern, homogen stimuliert. Der zentrale Bereich mit unverän-

derter Dioptrie sorgt für eine scharfe und komfortable Sicht.

*  Lt. Folder „Augenärzte informieren: Kinderbrillen“ - Berufsverband 

der Augenärzte Deutschlands e.V. (BVA)

Entdecken Sie die neue gloryfy KIDS Kollektion auf der OPTI Halle C2 Stand 411. 

Holen Sie sich mehr Informationen auf gloryfy.com/optiker · T 0043 5288 72800 · office@gloryfy.com · www.gloryfy.com

gloryfy bietet unzerbrechlichen Fassungen – ideal  

für die Herausforderungen des Familien-Alltags.

Unzerbrechliche  

Fassungen und  

Rahmen MADE IN 

AUSTRIA aus dem 

Gießharz NBFX.

Unzerbrechliche BRILLEN für die  Helden von morgen 

P R O M O T I O N

Das gloryfy KIDS Modell „Lion“ ist ideal für  

Abenteurer zwischen 4 und 8 Jahren. 

Die neue gloryfy KIDS  

Kollektion feiert auf der  

OPTI 2025 in München  

(Stand C2.411) Weltpremiere. 

Perfekter Schutz und Komfort 

bei Spiel, Spaß & Sport.

Promotion ist das ideale Sonderformat, wenn Sie mehr zu sagen haben und eine individuelle 
Visualisierung wünschen. Das eigenständige Werbeformat schlägt eine Brücke zwischen 
klassischer Werbung und redaktionellem Inhalt.  
Unser Tipp: Wirkt besonders gut auf einer Doppelseite.

eyebizz-Promotion 	 2 1/1 Seiten	 460	 x	 300 mm� 4.900,– EUR

P ro m o t i o n

B e z i e h t  s i c h  a u f  a l l e  P r i n t  P re i s e 
28 

29
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EVERYBODY CAN BE SO DUTZ

74-75_EB19-1_promotion_dutz_74-75_EB19-1_promotion_dutz  18.12.18  13:50  Seite 74

w w w . e y e b i z z . d e

Eine niederländische Marke, weltweit be-

kannt. Die Rede ist von der Brillenmarke

Dutz, die für farbenfrohe Kollektionen steht.

Pfiffige Brillen mit einem ganz individuellen Stil.

Was macht Dutz so besonders. Werfen wir ein

Blick hinter die Kulissen und sprechen mit dem

Gründer Roland Vermeulen.

Der Firmensitz von Dutz im niederländischen

Oss strahlt klar und deutlich: Hier befindet sich die

Zentrale eines urholländischen Brillenimperiums.

Die (internationale) Welt, an die wir Dutz-Brillen

verkaufen, betrachtet die Niederländer als ein Volk

zuverlässiger und motivierter Händler, die auch

noch mit schönen Entwürfen kommen. Wir setzen

100% auf unsere nationale Identität, deshalb auch

das Logo in der Farbe Orange. 

Kommerziell mit „So Dutz“-Identität

Wir machen Brillen mit einem Augenzwinkern:

Tragbar, farbenfroh und vor allem einfach ver-

käuflich. Natürlich sind wir kommerziell ausge-

richtet, aber wir haben auch eine eigene Dutz-

Identität. Typisch sind die verschiedenen Farben,

die wir verwenden. Optiker wissen, das die Brillen

so tragbarer sind. Eine Dutz-Brille muss man ein-

fach aufsetzen. Die hauptsächlich von der Innen-

seite des Gestells heraus wirkende Farbe sieht im

Gesicht weicher aus. Optiker rufen uns regelmä-

ßig an und verlangen ‚die farbigen Runden‘. Die

ausgesprochenen runde Form ist besonders in

den Niederlanden beliebt. Wir sind hier oftmals

den Trends voraus, wie in Skandinavien. Beim

Entwurf neuer Kollektion berücksichtigen wir des-

halb drei unterschiedliche Strömungen. So ver-

knüpfen wir auffällige Eyecatcher oft mit Frank-

reich, Spanien und Nahost. Und Klassiker-Fans

mit England, Australien und Amerika. Dennoch

gibt es immer einen gemeinsamen Nenner, der

von einer großen Gruppe getragen wird. Wichtig

ist allerdings, stets Augen und Ohren offen zu

halten, damit man in der Kollektion allen Ge-

schmacksrichtungen gerecht wird.

Wir als Dutz Eyewear sind ständig bestrebt, unse-

ren Kunden eine umfassende und vor allem kun-

dennahe Kollektion zu bieten.

Weitere Informationen unter 

www.Dutzeyewear.com und auf der 

opti München 2019: Halle C1, Stand 312

p r o m o t i o n
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P R O M O T I O N
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Vogue Eyewear zeichnet sich durch sein Engagement für Authentizität, Inklusion und Selbstdarstellung aus. 

Mit seinem inklusiven Charakter und seiner spielerischen Ausstrahlung bietet das umfangreiche Produkt-

sortiment von Vogue Eyewear einen freien Zugang zur Welt der Mode und heißt jede:n willkommen,  

ihre/seine Persönlichkeit auszudrücken und zu feiern. 

Die Modemarke hat es sich zur 

Aufgabe gemacht, Stereoty-

pen und feste Geschlechterrollen 

zu vermeiden; stattdessen ver-

folgt sie in ihrer Kommunikation 

einen sinnvollen Ansatz und un-

terstützt seit vier Jahren die NGO 

Equality Now, um eine gleichbe-

rechtigte Vision der Welt zu för-

dern. Equality Now wurde 1992 

gegründet und ist weltweit füh-

rend bei der Anwendung der 

Rechtsstaatlichkeit zum Schutz 

und zur Förderung der Men-

schenrechte von Frauen und Mädchen auf der ganzen 

Welt. Equality Now arbeitet mit Partner:innen auf der 

ganzen Welt zusammen, um Gesetze, die Frauen diskri-

minieren, zu reformieren und sicherzustellen, dass Regie-

rungen Gesetze erlassen und durchsetzen, die die 

Rechte, die Sicherheit und die Chancengleichheit von 

Frauen fördern. „Im Jahr 2022 hat sich Vogue Eyewear 

auf den Weg gemacht, um das Bewusstsein für Sinnhaf-

tigkeit zu schärfen – nicht nur, um unsere Partner:innen 

und ihre wichtige Arbeit zu unterstützen, sondern auch, 

um unser Team mit praktischen Werkzeugen auszustat-

ten, die Veränderungen in ihrem täglichen Leben voran-

treiben“, so Maria Mosca, Global Senior Brand Mana-

ger. Der Internationale Frauentag (IWD) ist für die Brillen-

marke das vierte Jahr in Folge ein wichtiger Zeitpunkt, 

um ihr langfristiges Engagement für die Gleichstellung 

der Geschlechter zu vertiefen.

Ab März wird Vogue Eyewear die globale IWD-Kam-

pagne #AccelerateAction unterstützen. Die Kampagne ist 

ein weltweiter Aufruf zum Handeln, um gemeinsam die 

Umsetzung der Gleichstellung der Geschlechter überall 

zu unterstützen. Jede:r ist eingeladen mitzumachen, in-

dem sie/er ein Foto von sich in der offiziellen #Accelera-

teAction-Pose macht und ihr/sein Foto an das Team vom 

Vogue Eyewear (marketing@de.luxottica.com) schickt.

Im Mai lädt Vogue Eyewear zu einer Auftaktveranstal-

tung in München ein. In Übereinstimmung mit dem dies-

Vogue Eyewear setzt sich für Gleichberechtigung ein

#AccelerateAction – Kampagne  

zum Internationalen Frauentag 2025

P R O M O T I O N

jährigen weltweiten Aufruf des 

IWD zum Handeln, die Gleich-

stellung der Geschlechter zu be-

schleunigen und gemeinsam #Ac-

celerateAction zu betreiben, un-

terstützt Vogue Eyewear lokale 

Aktionen im deutschsprachigen 

Raum. Julia Weilinger, Local 

Brand Business Manager, ist für 

die Marke in der DACH-Region 

verantwortlich und freut sich über 

die starke Unterstützung auch aus 

der Unternehmenszentrale in 

Mailand: „Gemeinsam mit dem 

Global Brand Team wollen wir die Vision einer gerech-

ten Welt unabhängig vom Geschlecht fördern. Der 

Workshop in München wird der spannende Auftakt für 

eine ganze Reihe von Veranstaltungen für und mit Opti-

ker:innen sein; im September werden wir einen weiteren 

Workshop in Berlin veranstalten.“ 

Über Vogue Eyewear

Vogue Eyewear wurde 1973 gegründet und gehört heute 

zum Portfolio von EssilorLuxottica. Die internationale und 

zeitgenössische Modemarke richtet sich an junge und dy-

namische Menschen, die mit den neuesten Trends Schritt 

halten möchten. Mit ihrem integrativen Ansatz und ihrer 

verspielten Persönlichkeit ist Vogue Eyewear eine offene 

Tür zur Welt der Mode und heißt alle willkommen, ihre 

Persönlichkeit auszudrücken und zu feiern. 

Equality Now
Equality Now. die internationale Menschenrechtsorgani-

sation für Frauen, wurde 1992 gegründet, um sich für 

den Schutz und die Förderung der Menschenrechte von 

Frauen und Mädchen auf der ganzen Welt einzusetzen. 

Equality Now arbeitet mit Partnern auf der ganzen Welt 

zusammen, um Veränderungen in Richtung Gleichstel-

lung der Geschlechter zu erreichen. Die Organisation 

setzt sich dafür ein, dass Regierungen Gesetze zum 

Schutz und zur Förderung der Rechte von Frauen erlas-

sen und durchsetzen.

On International Women‘s Day, and everyday, 

let‘s #AccelerateAction together with Vogue Eyewear
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1/1 Seite hoch	       Satzspiegelformat	 200	 x	 248 mm� 2.040,– EUR

1/2 Seite hoch       Satzspiegelformat	 97	 x	 248 mm	�  1.240,– EUR

1/2 Seite quer       Satzspiegelformat	 200	 x	 121 mm	�  1.240,– EUR

1/4 Seite hoch       Satzspiegelformat	 97	 x	 118 mm 

1/4 Seite quer	       Satzspiegelformat	 200	 x	  58 mm	 .� 980,– EUR

Bei Schaltung im Magazin ist die Online-Schaltung Classic im Wert von 590,– € für 60 Tage kostenfrei 
inbegriffen.

eyebizz Karriere ist das smarte Tool für Augenoptiker, Hersteller und Dienstleister der 
Branche. Hier finden Sie nicht jeden – sondern genau, wen Sie suchen.

eye b i z z  K a r r i e re  p r i n t

Bewirb dich jetzt bei 
Hallmann.

Du lebst für einen 
Job mit Sinn.

Wir suchen Optiker:innen und 
Hörakustiker:innen, die leben, 
was sie tun. Die gut zuhören  
können und nie vergessen, 
dass im Mittelpunkt immer  

der Mensch steht.

 
HELD:IN

Jetzt  
bewerben!

karriere.optik-
hallmann.de

 

 
PROFI

73w w w . e y e b i z z . d e

K A R R I E R E

Karriere

Datenanlieferung online: Alle Bannerformate bis max. 150 KB, Datenformate: JPG, GIF, PNG

Anlieferung jeweils bis 5 Tage vor Erstveröffentlichung der Kampagne

Per E-Mail an: u.dahlmanns@partnerauge.de (CC anzeigen@eyebizz.de)

Ko n t i n g e n te  o n l i n e  +  p r i n t

Rabatt pro Anzeige auf den Listenpreis
(bezieht sich auf einen Zeitraum von 12 Monaten ab Buchung auf den Listenpreis)
   

	 3 	Anzeigen	 16 %
	 5	 Anzeigen	 21 %
	10 	Anzeigen	 26 %
	20 	Anzeigen	 39 %

eye b i z z  K a r r i e re  o n l i n e

Wir haben es uns in den letzten Jahren zur Aufgabe gemacht, in 
einem engen Markt gefragte Spezialisten zusammenzubringen 
sowie Jungunternehmer und Start-ups zu unterstützen.
Mit ihrer großen Bekanntheit und einer Reichweite an 
Spitzenpositionen in jedem Medienkanal ist eyebizz der Garant 
für eine gute Besetzung von Karriereangeboten im B2B der 
Augenoptik.

Eine Schaltung ist 24/7 per 
Selbsteingabetool möglich  
unter: jobs.eyebizz.de

 CLASSIC

60 Tage	 590,– €

Frei gestaltete Anzeige  
in Ihrem CI / CD

• ��Full Service: Auf Wunsch Anzei-
gengestaltung nach Ihrem Input 
ohne Zusatzkosten

• ��Logodarstellung in der Suchergeb-
nisliste

• ���Verlinkung der Stellenanzeige in 
mind. einem unserer Newsletter

 ALL IN ONE

90 Tage	 895,– €
statt 1.087,–

Frei gestaltete Anzeige  
in Ihrem CI / CD

• ��Alle Vorteile der Stellenanzeige 
Classic

+ �auf 90 Tage verlängerte Laufzeit
+ inkl. TOPJOB
+ inkl. Refresh
+ inkl. Social Media Push

 BUZZER

60 Tage	 499,– €

Frei gestaltete Anzeige  
in Ihrem CI / CD

• ����Alle Vorteile der Stellenanzeige 
Classic

+ �inkl. Regiosuche über Google 
Boost

 �Ausschließlich für die Suche 
nach AugenoptikerInnen o.ä.

BESTSELLER

SOCIAL MEDIA PUSH
Wir platzieren Ihre Stellenanzeige gezielt in Social Media – so gewinnen Sie auch passive Kandidaten!
gezielte Platzierung Ihrer Stellenanzeige in Social Media 	 + 249,- €

TOPJOB-PLATZIERUNG
TOPJOBs werden prominent über den anderen Stellen sowie im
Rotationsbanner oben mit Link auf die Anzeige platziert 	 + 99,- €

REFRESH
Datumsaktualisierung nach jeweils 30 Tagen / Anzeige rückt nach oben	 + 49,- €

LAUFZEITVERLÄNGERUNG
auf 90 Tage                                       + 100,- €                                             auf 120 Tage 	 + 200,- €

GOOGLE-BOOST
Google-Platzierung ganz oben, mit intelligenten Algorithmus und bis zu 900 
relevanten Keywords versehen, für 30 Tage, Radius 30 km um den Einsatzort	 + 290,- €

FLATRATE
Schalten Sie innerhalb von 6 Monaten unbegrenzt viele Online-Stellenanzeigen CLASSIC, Laufzeit 60 Tage	 2.290,– €

Z u b u c h b a re  Le i s t u n g e n
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Online-Anzeigen

NEUES.SEHEN
Das ist eyebizz 360°: Tagesaktuelle News auf unserem 
Portal eyebizz.de und den relevanten Social-Media-
Kanälen für die Augenoptik.

Superbanner 
responsive

980 x 150 Pixel
300 x 120 Pixel

750,– EUR 
pro Monat

Billboard 
responsive

980 x 250 Pixel
300 x 120 Pixel

850,– EUR  
pro Monat

Sponsored Post inkl. SoMe-Posts 
und 
Newsletter Ad

850,– EUR 

Skyscraper
nur Web

160 x 600 Pixel 550,– EUR
pro Monat

Rectangle
Feature Box  
Content Ad

300 x 250 Pixel	
 

550,– EUR
pro Monat

 Stellenmarkt
jobs.eyebizz.de

Text, Logo  
und Bild

ab 495,– EUR 

Add On-Platzierung 
in Sidebar (1 Monat)  
250,- €

Pop-Up 320 x 150 Pixel 
Und Text  
40 Buchstaben

1.200,– EUR   
pro MonatGoogle Analytics

	 ca. 48.000 PIs/Monat
	 Seitenaufrufe nach Gerätekategorie  |  2025

n  Desktop  41 %	
n  Mobile  57 % 	
n  Tablet  2 %

Datenanlieferung: 	

Alle Bannerformate bis max. 150 KB, Datenformate:  
JPG, GIF, PNG

Anlieferung jeweils bis 5 Tage vor Erstveröffentlichung der 
Kampagne, per E-Mail an: u.dahlmanns@partnerauge.de 
(CC anzeigen@eyebizz.de)

We b s e i te D i s p l ay  B a n n e r

Mehr zum eyebizz-
Stellenmarkt auf Seite 7

 
 
FLAIR steht für  
zeitlose und feder- 
leichte Eyewear. 

Für raffinierte  
Schmuckstücke  
und minimalistisch 
erzähltes Design  
und Ästhetik. 
Gefertigt in feiner,  
aufwändiger Hand- 
arbeit in Deutsch-
land. 

Das Original  – seit  1946.

Wir suchen zum flexiblen Einstiegstermin einen

REPRÄSENTANT 
IM AUSSENDIENST (M/W/X)
Teile Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz und Teile Hessen 

Kontakt: FLAIR | Dr. Eugen Beck GmbH & Co. KG
Frau Franz | Spitalhofstraße 92 | 94032 Passau 
bewerbung@flair.de | www.flair.de

M A D E  I N
G E R M A N Y



9 MEDIADATEN 2026

Die einfachste Lösung, Ihre 
Botschaften an unsere Online-Leser 
zu bringen. Der Post besteht aus einer 
Teaser-Meldung  auf der Startseite von  
eyebizz.de und Ihrem vollständigen 
Beitrag unter der Rubrik der  
bekannten eyelights.
Ihr Sponsored Post erscheint zusätzlich 
im eyebizz-Newsletter. 

Datenanlieferung
Bitte senden Sie uns ein Word- 
Dokument mit allen Bildern und  
den jeweils dazu gehörigen Links.  
Die Bilder im Format 600 Pixel  
Breite + XY Höhe als JPG oder  
PNG in RGB.

Ohne Aufpreis: 
Ihr Social-Media-Post auf Facebook,  
Instagram und LinkedIn

Preis:  850,– EUR 

S p o n s o re d  P o s teye b i z z  ko m p a k t  –  we e k l y

Newsletter
Jeden Mittwoch um 9 Uhr bringt eyebizz 
kompakt die Top-News der Woche direkt 
in das E-Mail-Postfach von Entscheidern 
und Mitarbeitenden aus Augenoptik und 
Industrie. Empfänger: Rund 6.200. Wir 
bieten zwei Formate für Ihre Werbung:

Banner
Bannerformat 580 x 250 Pixel, bis 150 KB  
Dateiformat JPG, GIF, PNG, 72 dpi.
Eine Ziel-URL, keine Shortlinks.
 
Preis:  400,– EUR
Monatspreis: 990,– EUR (vier Schal
tungen inklusive einem Motivwechsel) 

Native Ad 
Text-Header bis zu 40 Zeichen,
Textumfang 150 – 200 Zeichen,  
ein Bild 300 x 300 Pixel (JPG, PNG),  
eine Ziel-URL.  
 
Preis:  400,– EUR (einmalig)
Monatspreis: 990,– EUR (vier Schal
tungen inklusive einem Motivwechsel) 

Anlieferung über  
u.dahlmanns@partnerauge.de  
(CC anzeigen@eyebizz.de)

Versenden Sie an unsere Newsletter-
Abonnenten Ihren Stand-Alone-Newsletter 
ausschließlich mit Ihrem Content, Ihren 
Bildern und Ihren direkten Links auf die 
gewünschten Landingpages.

Datenanlieferung
Bitte senden Sie uns ein Word-Dokument 
mit allen Bildern und integrierten Links. 
Zudem die Bilder im Format 600 Pixel Breite 
+ XY Höhe als JPG oder PNG in RGB - oder 
ein HTML. 

Kennzeichnung
»Business Newsletter« 

Reporting
Ihnen wird im Anschluss ein Reporting mit 
Öffnungs- und Klickraten erstellt und zuge-
sandt. 

Preis:  1.700,- EUR 

B u s i n e s s - N ew s l e t te r  ( S t a n d -A l o n e)

Newsletter / Native Ads
Ihre direkte Verbindung zu neuen Kunden 
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Webinare & Bewegtbild

Exklusiv-Webinar   
(max. 60 Minuten)� ab 1.500,–  EUR

Webinar-Slot 
in geplantem Live-Webinar� ab 650,–   EUR

Kombi-Angebote: 
Exklusiv-Webinar & 1/1 Anzeige eyebizz Print � 5.775,–EUR 
Exklusiv-Webinar & 1/1 eyelight eyebizz Print � 3.230,–EUR 
Exklusiv-Webinar & 2/1 Promotion eyebizz Print � 5.440,–EUR

eyebizz 360°  
Exklusiv-Webinar & 1/1 Anzeige eyebizz Print & Business-Newsletter � 6.795,–EUR 
Exklusiv-Webinar & 1/1 eyelight eyebizz Print & Business Newsletter  � 4.400,–EUR 
Exklusiv-Webinar & Promotion eyebizz Print & Business Newsletter � 6.480,–EUR

Exklusiv-Webinar & 1/1-Anzeige eyebizz print & Sponsored Post (Newsletter inkl.) � 6.110,– EUR 
Exklusiv-Webinar & 1/1 eyelight eyebizz print & Sponsored Post (Newsletter inkl.) � 3.720,– EUR 
Exklusiv-Webinar & Promotion eyebizz print & Sponsored Post (Newsletter inkl.) � 5.800,– EUR 
+ Social Media Push: � 250,– EUR

Video-Snippet  
Ihre Videowerbung auf eyebizz.de (max. 30 Sekunden) � 850,–EUR 

Alle angegebenen Preise in EUR zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer. AE-Provision ist bei  
Advertorials und Promotions nicht abzugsfähig.

We b i n a re

Es gibt viele interessante Themen in der Augenoptik, bei denen es sich lohnt, etwas genauer hinzusehen und 
hinzuhören, und abseits der aktuellen Berichterstattung und Bewerbung detaillierter mit einer sich zum Thema 
bekennenden Zielgruppe ins Gespräch zu kommen. Manchmal scheitert es nur an der konkreten Umsetzung, und oft 
muss ein Thema auch von unterschiedlichen Seiten aus betrachtet werden – und das am besten in einer neutralen 
Umgebung, die selbst werbliche Themen in einem anderen Licht erscheinen lässt. 

eyebizz-Webinare sollen informieren, Wissen und Meinungen ermöglichen und vertiefen, Service bieten und 
Entscheidungshilfen liefern. Meistens live und später als Aufzeichnung in der zugehörigen Webinar-Mediathek. 
Begleitet durch eine entsprechende Berichterstattung in der eyebizz oder Ihrer entsprechenden Kommunikations-
maßnahme im Heft oder online.  

Sponsorbreak 
Ihre Werbung in der eyebizz „News-Show“; alle 2 Wochen mit aktuellen Themen  
und Nachrichten aus der Augenoptik auf eyebizz.de und Social Media, Aufzeichnung  
verbleibt auf eyebizz.de (fertig angeliefert, z.B als Video max. 30 Sekunden)� 265,– EUR

Themenblock  
in der eyebizz „News-Show“; alle 2 Woche mit aktuellen Themen und Nachrichten aus der Augenoptik  
auf eyebizz.de und Social Media, Aufzeichnung verbleibt auf eyebizz.de (max. 15 Minuten)�  595,– EUR

Sponsoring „News-Show“ 
Partner der News-Show werden z.B. als Ansprechpartner für die Themenrecherche, Talk- und  
Interviewpartner bevorzugt berücksichtigt und erhalten Logopräsenz im Umfeld der Events.  
Die eyebizz „News-Show“ gibt es alle 2 Wochen mit aktuellen Themen und Nachrichten aus  
der Augenoptik auf eyebizz.de und Social Media, Aufzeichnung verbleibt auf eyebizz.de   �  1/2 Jahr: 1.111,– EUR

(alle Angebote ab Frühjahr 2026)

Zusätzlich bieten wir Ihnen die Möglichkeit, die neuen Bewegtbildangebote der eyebizz unabhängig von Ihren Inhal-
ten zu begleiten. Corinna Benner freut sich unter anzeigen@eyebizz.de auf Ihre Anregungen, Wünsche oder Fragen 
und Ihre Themenvorschläge für Ihre exklusiven Webinare in der Augenoptik.

1/1 Jahr: 2.000 EUR 
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Technische Daten / Verlagsangaben 
O b j e k td a te n

Erscheinungsort:	 partnerauge GmbH

Erscheinungsweise: 	 6 x jährlich

Bezugspreis:	 5,50 EUR

Jahresabonnement Print:  

Inland:	 26,20 EUR 

Ausland:	 32,20 EUR

Jahresabonnement Plus – Print und Digital:	 34,90 EUR

Jahresabonnement Digital:	 17,30 EUR

Jahrgang:	 23. Jahrgang

ISSN-Nr:	 1613-186X

We b -Ad re s s e :  www.eye b i z z .d e

Ve r l a g s a n g a b e n

Geschäftsführer: 	 Ingo Rütten

Gesamtherstellung: 	 Möller Pro Media GmbH 
	 Zeppelinstraße 6, 16356 Ahrensfelde 
	 E-Mail: schuhmann@moellerpromedia.de

Verlag und 	 partnerauge GmbH 
Herausgeber:	 Rönneterring 11, 41068 Mönchengladbach 

Abo- und Kundenservice: 	 Tel. +49 (2161) 91 71 849 
	 E-Mail: kundenservice@eyebizz.de 
	 www.shop.eyebizz.de

Bankverbindung:	 Stadtsparkasse Mönchengladbach 
	 IBAN: DE 1531 0500 0010 0457 3356 
	 BIC: MGLSDE33XXX

Zahlungsbedingungen: 	 Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach  
	 Rechnungsdatum netto. Der Verlag behält  
	 sich vor, Anzeigen, die nicht der Konzeption  
	 der Zeitschrift entsprechen, abzulehnen.

3.378
Facebook Follower

2.175
Linkedin Follower

2.955
Instagram Follower

6.200
Newsletter-Abonnenten

ca. 20.000
Visits/Monat

9.500
Printauflage

P r i n t

Druck- und 	 Rollenoffset,  
Bindeverfahren: 	 Klebebindung

Zeitschriftenformat:	 230 mm breit, 300 mm hoch

Satzspiegel: 	 200 mm breit, 278 mm hoch

Spaltenzahl: 	 3 Spalten = Spaltenbreite 57 mm 

Farben:  	 Euro-Skala

Druckunterlagen: 	 Digitale Daten

Datenformate: 	 • �PDF/X-1a oder PDF/X-4

	 • �EPS, JPG und TIFF 

Um eine optimale Qualität Ihrer Anzeigen zu gewährleisten, benötigen wir von 
Ihnen möglichst einfach zu bearbeitende Daten. 

Zusatzkosten: Änderungen von Druckvorlagen werden zum Selbstkostenpreis 
berechnet.

D i g i t a l e  D a te n ü b e r t ra g u n g :

• �E-Mail-Empfangsadresse für Anzeigenmaterial:  
u.dahlmanns@partnerauge.de (CC anzeigen@eyebizz.de)

• bei Dateien > 15 MB bitte per wetransfer.com senden

• Adobe-Druck-PDF: im PDF/X-1a oder PDF/X-4-Standard liefern 

• �ICC-Profil: Iso Coated V2, Schriften in Pfade wandeln und in Acrobat 1.3 
abspeichern. 

• alle Anschnittformate zzgl. 3 mm

• Bitte beachten: Farben müssen in CMYK angelegt sein

• Alle Schriften müssen mitgeliefert werden

• PDF-Datei, Farbprofil Fogra 39 oder Iso Coated V2

• �EPS-Dateien (Pixel) > siehe PDF

• �EPS-Dateien (Vektor) > Schriften in Zeichenwege (Pfade) konvertieren  
bzw. in Datei einbinden

• �Apple: komprimierte Daten: Stuffit oder ZIP

• �PC: komprimierte Daten: ZIP

• Auflösung: 300 Pixel/Inch; 118 Pixel/cm

Versandanschrift für Beilagen/Einhefter: 
Möller Pro Media GmbH,  
Zeppelinstraße 6, 16356 Ahrensfelde,  
E-Mail: schuhmann@moellerpromedia.de

Anliefertermin für Printanzeigen zum  
jeweiligen Druckunterlagen- und Anzeigenschluss der jeweiligen Ausgabe.  

Anliefertermin für Online jeweils bis 5 Tage vor Erstveröffentlichung der 
Kampagne.

E-Mail-Adresse zur Übermittlung von Anzeigen,  
Bannern und Advertorials:  
u.dahlmanns@partnerauge.de (CC anzeigen@eyebizz.de)

O N L I N E  o n l y

HTML:	  �max. Breite 1.000 px., sämtliche Dateien in einer ZIP-Datei.  
Die index-Datei (index.html) und sämtliche Grafikdateien im 
Wurzelverzeichnis (nicht in einem Unterordner)

PDF: 	� möglichst ein einseitiges PDF mit eingebundenen Links

Textdatei: 	� docx- oder txt-Datei mit den entsprechenden Markierungen, 
Aufzählungen, Anlagen (Bild/er, Logo), evtl. inkl. spezieller 
Unternehmens-Schrift  (ansonsten wird ein Google Font 
verwendet)
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#seeyouineyebizz   
#neuessehen   
#ausblickmitperspektive   
#eyebizz

Das intelligente Magazin für
erfolgreiche Augenoptiker 

Weitere Informationen unter

+49 (0) 2129 92 87 92

anzeigen@eyebizz.de

www.eyebizz.de

Publisher / Verlag

partnerauge GmbH  
Rönneterring 11
41068 Mönchengladbach
info@partnerauge.de
  
www.eyebizz.de

SEE YOU IN SEE YOU IN 
          EYEBIZZ          EYEBIZZ
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